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Mission

Ziele des Unternehmens

Ziele für das Marketing

Ziele der Funktionsbereiche
des Unternehmens

Funktionale Oberziele für
die Produktgruppen

Funktionale Unterziele
für die Produktgruppen

Funktionale Ziele für
einzelne Instrumente

operationale Ziele

Unternehmensziele

Marketingziele

Finanzen Beschaffung Forschung/
Entwicklung

Produktion Verwaltung Marketing

Produkt-
gruppe A

Produkt-
gruppe B

Produkt-
gruppe C

Produkt-
gruppe D

Ziele des
persönlichen 
Verkaufs

Ziele der 
Werbung

Ziele der
Verkaufsförderung

Ziele der
Öffentlichkeits-
arbeit

Produktorientierte
Ziele

Distributions-
orientierte Ziele

Preisorientierte
Ziele

Kommunikations-
orientierte Ziele

Verbesserung des Images für
die Produktgruppe D bei
Angehörigen der Zielgruppe x

Anhebung des Bekanntheits-
grade für das Produkt D bei
potenziellen Abenehmern (30 %)


