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qualitative Ziele:
- Bekanntheitsgrad
- Image
- Corporate Identity
- Vertrauen
- Qualität
- Zuverlässigkeit
- Soziale Verantwortung
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Quantitative und qualitative Marketingziele

Quelle: Weis, Marketing

quantitative Ziele:
- Umsatzziele
- Gewinnziele
-Shareholder Value
- Wachstumsziele
- Marktanteilsziele
- Kostenziele
- Marktführerschaft
- Soziale Verantwortung

= Formal-Ziele, die den Erfolg unternehmerischen Handelns ausdrücken, z. B. Gewinnmaximierung (= Oberziel)
durch Kostenminimierung, Umsatzmaximierung, Produktivität, Wirtschaftlichkeit (= Unterziele). 


