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Der Marketingkreislauf

Situationsanalyse
(Marketingsituation des Unternehmens)

Zielsetzung
(Unternehmensziele/Marketingziele)

Planung und Entwicklung
(= to do the right things)

Realisation
(= to do things right)

Kontrolle
(Soll-Ist-Vergleich)

(Marktforschung/Beschaffung
von Informationen)

„Betrachten Sie Ihre Marketingaktivitäten 
nicht als kurzfristigen Flirt, sondern eher 
wie eine langanhaltende Affäre.“ 


